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Erziehung

Verschiedene Erziehungsmodelle und eine unterschiedliche Bewertung des Themas
Elternschaft — das beinhaltet auch neue Chancen fur Einzelhandel und Produzenten,
ihre Umsatze zu steigern. Eine Studie der spanischen Wissenschaftlerin Dr. Maria Costa,
Direktorin am AlJU, dem Europaischen Technologischen Institut fur Kinderprodukte
und Freizeit in Valencia, zeigt dieses Potenzial auf.
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men. Die Chance, dass dann noch weitere
Artikel erworben werden, mehr als viel
leicht urspriinglich geplant, ist groR.*
Wenn der Standort des Geschafts dies
nicht zulasst — einfach weil keine ausrei-
chende Anzahl von Kunden fiir ein einzi-
ges Segment vorhanden ist — gibt es auch
die Moglichkeit, die Produkte je nach El
terntyp auf unterschiedlichen Flichen im

Zahlen und Fakten

Die starkste Gruppe im Bereich der
vier beschriebenen Eltern-Profile ist
mit 33 Prozent das sogenannte ,Ra-
tional Parenting, bei dem rationales
Verhalten im Fokus steht. Es folgt das
JActive Parenting“ mit 28 Prozent
und das ,Fashion Parenting” mit 27
Prozent. Am Schluss stehen die tech-
nologie-affinen Eltern mit 12 Pro-

Zwei Jahre lang werteten die Wissen-
schaftler des Instituts insgesamt 300 sozio-
logische und kulturelle Untersuchungen
aus, besuchten Unternehmen, Geschifte,
Messen — aber auch Schulen — und befrag-
ten 1.200 Familien in Deutschland, Frank-
reich, Groffbritannien und Spanien. Das
Ergebnis: vier Eltern-Profile, die Ende Feb-
ruar 2015 auf der Messe Kid's Time im

polnischen Kielce vorgestellt wurden — als

Basis fiir die Entwicklung innovativer Ba-
byprodukte und Marketingstrategien.
,Rund 70 Prozent der Kaufentscheidun-
gen fallen im Geschéft®, so Dr. Maria Cos-
ta. ,Deshalb macht es Sinn, sich bei der
Erdffnung eines Geschifts auf ein Seg-
ment, also auf einen Elterntyp, zu fokus-
sieren und diesem eine breite Palette von
Produkten zu prasentieren, die seiner Vor-
stellung von Elternschaft entgegenkom-

Dr. Maria Costa hat Doktortitel in Philoso-

phie und Learning Sciences erworben und
ist Direktorin des Bereichs Konsum von
Kindern am AIJU, dem Europdischen
Technologischen Institut fiir Kinderproduk-
te und Freizeit in Valencia. Sie verfiigt tiber
25 Jahre Erfahrung im Markt fiir Kinder-
prdukte und hat bereits zahlreiche europdi-
sche Studien durchgefiihrt. Sie berdt

zudem internationale Gesellschaften.

zent. Zwischen den untersuchten
Landern gibt es jedoch durchaus eini-
ge Unterschiede. So stehen die bin-
dungsorientierten , aktiven Eltern® in
Deutschland an der Spitze, die mode-
orientierten Eltern haben in Frank-
reich hohere Anteile und in Spanien
verfiigen die ,rational® eingestellten
Eltern {iber einen besonders hohen
Prozentsatz.

Handtaschen, in denen alles Platz findet, was

man als Baby so braucht

1st Steps

Té6chterchen und Mama mit schicken Designer-

Geschaft zu positionieren. ,,Das wichtige
ist, dass man die Angebote fiir die unter-
schiedlichen Elternprofile jeweils biindelt
und separat platziert”, so der Tipp von Dr.
Maria Costa.

Aktive Elternschaft

Fiir die Eltern dieses Profils ist das Erlebnis,
ein Kind zu bekommen und zu erziehen,
eine einzigartige Erfahrung. Ihr ganzes Le-
ben konzentriert sich auf dieses Thema.
Sie informieren sich tiber alle Aspekte der
Kindererziehung, sie befassen sich aus-
fithrlich mit den verschiedensten Theorien
und wissenschaftlichen Ansétzen und sie
withlen jeweils die Methode aus, die fiir sie
im jeweiligen Moment als die passendste
Variante erscheint. Thre Bindung zu dem
Kind ist auch korperlich sehr stark — so be-
gleiten sie das Kind héaufig beim Schlaf und
stillen es, so lange es moglich ist. Marken
und Produkte generell betrachten sie sehr
kritisch — und akzeptieren sie nur, wenn
diese fiir Werte und Einstellungen stehen,
die die aktiven Eltern teilen. Aus diesem
Grunde recherchieren sie diese Punkte
ausfiihrlich, bevor sie sich zu einem Kauf
entschlieffen. Nachhaltige Produkte aus
organischen Materialien werden von die-
ser Zielgruppe gerne erworben ebenso
wie Babytragetticher, Stilleinlagen oder
Beistellbettchen, wo der Nachwuchs in un-
mittelbarer Néhe der Eltern schlafen kann.

Babytragetticher sind beim sogenannten

,active parenting® sehr beliebt

Mode im Fokus

Mode und Design sowie ein genussorien-
tierter Lebensstil war diesen Eltern schon
immer wichtig, und auch mit einem Baby
wollen sie dies nicht éndern — im Gegen-
teil, der Nachwuchs soll Teil dieses Le-
bensgefiihls werden. So sind Mode und
die damit verbundenen Marken auch fiir

Anzeige



die Ausstattung des Kindes von ausschlag-
gebender Bedeutung. Modemagazine und
Blogs sind fiir diese modeaffinen Eltern als
Ratgeber bei der Erziehung von grofler
Bedeutung und sie akzeptieren auch die
Empfehlungen von groflen Marken als
Orientierungshilfen bei der Betreuung des
eigenen Babys. Bei diesen mode- und de-
signbegeisterten Eltern wird die Vaterfigur
immer wichtiger. Markenhersteller maéch-
ten ihn als K&ufer von Babyprodukten ge-
winnen — und zelen dabei speziell auf
mannliche Interessen beispielsweise durch
Kinderwagen, mit denen man joggen
kann. Mini me-Produkte, also Produkte,
die in grofler und kleiner Version von
Mama/Papa und Kind getragen werden
konnen, sind bei bei diesem Elternprofil
sehr popular, aber auch Wickeltaschen,
die sich von eleganten Handtaschen kaum
unterscheiden oder hochwertige Babybet-
ten bzw. Kindersitze, die vom Design her
die bereits vorhandene Ausstattung per-
fekt erganzen.

Die Technologie-Fans

Smarte Windeln mit QR-Code und einer
App, die nicht nur das nétige Windelwech-
seln ankiindigt, sondern durch eine Urin-
Analyse auch tber die Gesundheit des
Babys wacht. Ein Kinderwagen, dessen
laufende Rader fiir Strom sorgen und auf

4+ 1s Steps

rubrik

Dieser Schnuller beruhigt nicht nur das Kind, sondern auch die Eltern, die per Smartphone

Informationen tber die Temperatur ihres Babys erhalten

diese Weise das Handy aufladen — mit ei-
nem Monitor, der die gefahrene Distanz,
das Durchschnittstempo und die Tempera-
tur anzeigt. Ein Schnuller, der die Tempe-
ratur des Nachwuchses protokolliert und
an Tablet oder Smartphone sendet. Fiir
Technologie-orientierte Eltern halt die In-
dustrie bereits zahlreiche Angebote bereit.
Fiir dieses Eltern-Profil ist das Internet der
,Guru“, aus dem sie ihr Wissen ziehen und
auf das sie sich verlassen. Sie kennen alle
Apps und die aktuellste Generation der
Babyprodukte — und sie setzen diese ein,

um das Leben und das Wohlergehen ihres
Kinds kontinuierlich zu tiberwachen. Die
Entwicklung des Nachwuchses wird dabei
selbstversténdlich auf allen sozialen Netz-
werken kommuniziert.

Rationalitét im Vordergrund

Vernunft und Planung prégen das Profil
dieser Eltern, die meistens in Stadten le-
ben. Sie haben mit ihrer Elternschaft ge-
wartet, bis ihre Karriere fortgeschritten
und in der Familie wirtschaftliche Stabilitét
erreicht war. Sie wissen genau, was sie
wollen, haben ihre Elternschaft exakt ge-
plant und investieren viel Zeit in die Erzie-
hung des Nachwuchses. Da sie meistens in
Ballungszentren leben und der Platz in ih-
ren Wohnungen limitiert ist, schatzen sie
Produkte, beispielsweise Kinderbetten und
—sitze, die mit den Jungen und Madchen
wachsen, vielfach einsetzbar, leicht zusam-
menzuklappen und transportabel sind.
Thre Devise ist: lieber weniger Produkte,
dafiir aber solche mit hoher Qualitat und
Funktionalitét.

Ulla Cramer

Produkte, die vielfdltig einsetzbar sind, wie
diese , Friihstiicks-Eisenbahn“ gefallen dem

rationalen Elterntyp



