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9:00 — 9:30 Rejestracja

sa0-10s W PMR

1. Dokad zmierzamy z markg wtasng — trendy i prognozy na lata 2016-2020

Przeglad sytuacji na rynku marek wtasnych w Polsce w ostatnich latach @ Wartos¢ i rozwdj rynku e
Zwyczaje zakupowe i stosunek polskich konsumentéw do marek wtasnych w oparciu o wyniki
badania ankietowego PMR e Prognoza dla rynku marek wtasnych - plany detalistéw zwigzane z
rozwojem marek wtasnych, sredniookresowa perspektywa makroekonomiczna dla Polski (2016-2020)

Prelegenci: Magdalena Szot - Retail Analyst; Jarostaw Frontczak - Head Retail Analyst (PMR)

10:15-11:00 Biedronka

Codziennie niskie ceny

2. From “me too” to “me first” — marki wtasne jako liderzy kategorii i
kreatorzy trendow

0Od “me too” do “me first” — marki wtasne jako liderzy kategorii ® Szybkos¢ i elestycznos¢ — marki
wtiasne mogg jeszcze szybciej i gtebiej wchodzié w wiele kategorii ® Unikalno$¢ marek wtasnych i
tymczasowe monopole @ Zarzgdzanie markg wtasng w oparciu o zachowania konsumentdéw jako
najwieszke wyzwanie dla sieci ® Dobrze zarzgdzana marka wtasna jako narzedzie budowania
lojalnosci

Prelegent: Joao Ramos - Assortment Strategy Director (JERONIMO MARTINS
POLSKA)



11:00- 11:45 <3I[u::tl:ra_It Spark |

3. Skuteczne marki wtasne elementem budowania lojalnosci wobec sieci

Kiedy niska cena nie wystarczy — jak zaspokoi¢ rosngce wymagania i oczekiwania polskiego
konsumenta e Marka wtasna w kategoriach niszowych — fanaberia czy skuteczna strategia? e Kiedy
‘premium’ stanie sie Premium - dokad zmierza polski rynek? ® Komunikacja jakosci marki wtasnej —
od deklaracji do czynéw e Zmiana modelu wspodtpracy sie¢/dostawca — nowy uktad sit i wspdlne,
strategiczne projekty podstawg sukcesu marki wtasne;j.

Prelegent: Dorota Katowska - Polish Trade Chamber's expert, Partner & Strategy Consultant
(COBALT SPARK)

11:45-12:30

4. PANEL DYSUSYIJNY ,,Marka wtasna w latach 2016-2020 — szanse i
wyzwania”

Uczestnicy: Maria Andrzej Falinski (POHID), Maciej Ptaszynski (PIH), Dorota Katowska (Cobalt
Spark / PIH), Andrzej Wojciechowicz (FMCG Consulting), Remy Medina (IPLC), Joao Ramos
(IMP)

12:30 - 13:30 przerwa na LUNCH

1330-14:15 MINTEL

5. Nowi konsumenci marek wtasnych: spojrzenie na innowacje majace na celu
budowanie lojalnosci konsumenta.

Spojrzenie na rynek spozywczy w Europie, ze szczegélnym ukierunkowaniem na Polske ® Preferencje
i oczekiwania konsumentdow e Private label a produkty markowe e Strategie sieci ® Inspirujgce nowe
produkty.

Prelegent: Honorata Jarocka - Food and Drink Analyst (Mintel)

6. ‘Premiumizacja’ marek wtasnych



Przejscie od private label do private brand @ Sposoby na réznicowanie marki wtasnej aby przetrwac
walke z konkurencjg e Rola innowacji @ Wybdr konsumentéw a ich zadowolenie ® Podejscie
dyskontow.

Prelegent: Remy Medina - Food Business Invest consultant / IPLC Partner (IPLC)

15:00-15:45 | Emﬁ*k.Wﬂ

badania pozadeilaracyjne

7. Wszyscy ktamig. Na szczescie - jest etnografia. Jak badania obserwacyjne
pomagajq markom wtasnym.

Ktamstwa na temat konsumentéw - fatszywe wyobrazenia i przekonania o tym dlaczego i w jaki
sposob ludzie kupujg @ Znaczenie badan pozadeklaracyjnych dla marek wtasnych - dlaczego to
witasnie one mogg na wyjsciu poza deklaracje zyskaé najwiecej? ® Eksplorowanie emocji
konsumentéw - gtebokie emocje i motywacje kluczem do budowania strategii marki - dlaczego
badamy emocje lepiej niz inni? ® Marka wtasna czy nie wfasna - jak to widzg konsumenci -
oczekiwania, wymagania oraz poziom zaangazowania ® Znany problem, ale nieznane przyczyny -
kiedy wiemy, jak jest ale nie wiemy dlaczego tak jest? @ Skuteczna komunikacja w miejscu sprzedazy -
jak zyskiwac na kanatach dystrybucji nie tylko kosztowo, ale i wizerunkowo?

Prelegent: Marta Marcjanik - Senior Market Researcher & Analyst (lzmatkowa Consulting)

1sa5-1630 () fenomem

8. Marki (wtasne) oczami millennialsow

Zmiany spoteczne wptywajgce na komunikacje z pokoleniem X i Y ® Przynaleznosé, uznanie,
samorealizacja - co jest wazne dla pokolenia X i Y? Czy marki wtasne majg szanse zaspokoié te
potrzeby? @ Mobile ma znaczenie czyliile i ktérych klientéw marek wtasnych znajdziemy w sieci? e
Co i jak méwic, aby 'millennials' nas stuchali? @ Pokolenia XiY - czego oczekujg od marek e Marki
wtasne dla millennials - jak je tworzyc.

Prelegenci: Karolina Liberka - Business Development Manager, Daniel Biegaj - Business
Development Director (FENOMEM)



